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D I R E C C I Ó N  D E  P R O M O C I Ó N  T U R Í S T I C A
CAMPAÑA NACIONAL DE PROMOCIÓN TURÍSTICA 2016 “YUCATÁN VEN POR TODO”

Pauta con la programación de publicaciones en los diferentes medios de comunicación, de acuerdo con la campaña nacional de Promoción Turística
para el Estado de Yucatán.

Medios Impresos 2016 2017
Nombre del medio Junio Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Enero Febrero

El Universal
Revista Abordo (enviva)
V de Volaris
Boletín Turístico
Revista Interjet
México Desconocido
Accent
Aire
Revista abordo TAR
Economista
Mundo Ejecutivo
Revista Altitud
GQ
Quién
Estilo DF
Travel + Leisure México
Life and Style
Luxury Travel
Travesías
Gato Pardo
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Medios Impresos 2016 2017
Nombre del medio Junio Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Enero Febrero

MOI
Food and Travel
Donde ir
Ecoturismo México
Fiancee
Nupcias
Hola!
Spouse.mx
Convenciones
Giros
MDC
Másexpos
Unique The Only Way to Meet
Notiexpos y Congresos
Turistampa (CDMX)
Publitur (MTY)
ABZ Turístico (GDL)
El universal sección destinos (DF)
Excélsior Sección Viajes (DF)
Sierra Madre (MTY)



3

Vallas y Cineminutos 2016 2017
Nombre del medio Junio Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Enero Febrero

Vallas Digitales MTY
Vallas Digitales GDL
Vallas Digitales CDMX
Cineminutos DF, GDL, CUN, MTY

Espectaculares 2016 2017
Nombre del medio Junio Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Enero Febrero

Espectaculares

Radio 2016 2017
Nombre del medio Junio Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Enero Febrero

Radio MTY (Radio Formula)
Radio GDL (SUPER RMX)
Radio CDMX (Radio Centro)
Radio CAM (La Ke Buena)
Radio CUN (Frecuencia Turquesa)
Radio TUX (Ke Buena)
Radio OAX (Radio  XHNR –FM)
Radio VER (La Poderosa)
Radio VILLA (Extremo FM)
Radio (Martha Debayle)
MVS Noticias 1ra emisión



4

Radio 2016 2017
Junio Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Enero Febrero

Universal Stereo
Stereo Joya
Los 40 Principales
EXA
Imágenes del Turismo

NOTA: La temporalidad y la programación de los medios en esta pauta, estará sujeta a cambios y modificaciones sin previo aviso, de acuerdo a los requerimientos y
necesidades de esta Secretaría de Fomento Turístico, así como los resultados de la campaña.


